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Prof. Dr. Gabriele Gien

Prasidentin der Katholischen Universitat
Eichstatt-Ingolstadt

Sehr geehrte Kolleginnen und Kollegen,

liebe Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, liebe Studentinnen und Studenten,

die Katholische Universitat Eich-
statt-Ingolstadt mdchte sich von ande-
ren Hochschulen abheben — durch ihr
Profil in Forschung und Lehre, durch
den besonderen Geist, den diese aka-
demische Gemeinschaft tragen soll,
durch das gute Miteinander von Leh-
renden und Lernenden.

Unsere Universitat mdchte sich auch in
ihrem Erscheinungsbild abheben und
nach innen und auBen Geschlossen-
heit demonstrieren. Publikationen der
KU - seien sie digital oder gedruckt —
sollen von ihren Empfangern optisch
auf den ersten Blick der Universitat
zugeordnet werden. Unternehmen und
Organisationen geben sich ein Corpo-
rate Design, um in der Kommunikation
unverwechselbar und als Einheit auf-
treten zu kénnen.

Auch das Corporate Design der KU
soll fur Wiedererkennbarkeit sorgen.
Die Fulle an Angeboten und Leistun-
gen, die von den Mitgliedern unserer
Universitat erbracht werden, soll so
besser sichtbar werden.

Eine Universitdt ist ein Zusammen-
schluss groBer Vielfalt. Hochschullei-
tung und -verwaltung, Fakultéaten,
Lehrstihle und Professuren, Einrich-
tungen sowie studentische Initiativen
bilden gemeinsam die KU. Doch jede
Einheit der Universitdt erscheint als
Teil des Ganzen. Die KU wird von
auBen als eine Institution  wahr-
genommen. Ein einheitliches Erschei-
nungsbild soll diese Wahrnehmung
fordern.

Dieses Gestaltungshandbuch definiert
die Grundelemente des Corporate De-
sign und erklart ihren Einsatz. Es richtet
sich an alle Angehorigen der KU, die
gedruckte Publikationen — vom Brief-
bogen bis hin zu Broschiren — erstel-
len oder Informationen fUr die Verdf-
fentlichung im Internet aufbereiten.

In Anlehnung an das Design der
Webseite beauftragte die
Hochschulleitung im Jahr 2011 die
Stabsabteilung  Kommunikation und
Entwicklung das Corporate Design

auch fur gedruckte Publikationen zu

vereinheitlichen. Die Ergebnisse finden
Sie in diesem Handbuch. Ich danke
den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
aus dem Bereich Hochschulkommuni-
kation fur die Arbeit.

Die Corporate-Design-Vorgaben sind
als verbindliche Grundregeln fur die
Gestaltung von Publikationen der KU
zu betrachten. Wir bitten alle Angehdri-
gen der Universitat, das Corporate De-
sign anzuwenden, wo immer es mdg-
lich ist, um auf diese Weise mit dazu
beizutragen, die Katholische Universi-
tat Eichstéatt-Ingolstadt als ,Markenzei-
chen” zu positionieren.

Die Vorgaben sind bewusst einfach
gehalten und konzentrieren sich auf
die drei Elemente Logo, Typografie und
Farbe. Wir mdchten damit erreichen,
dass die Umsetzung auch Layout-
Laien gelingt. Und wir mdchten Raum
fr die individuelle Gestaltung geben.
Das Corporate Design soll nicht belie-
big sein — aber auch kein starres Re-
gelwerk, das jegliche Individualitéat un-
terbindet. Bleiben Sie also kreativ!



Warum ein Corporate Design?¢

Vielleicht erinnern Sie sich an eine ihrer
letzten nachtlichen Fahrten auf der Au-
tobahn, als Sie am StraBBenrand eine in
tiefem blau erleuchtete Tankstelle und
spéater ein in gelber Farbe leuchtendes
geschwungenes ,M* erblickten? Weil
es dunkel war, konnte man nicht viel
mehr erkennen — und doch genlgte
ein kurzer Blick, das Erkennen einer
Farbe oder eines speziell geformten
Buchstabens um zu wissen, dass Sie
soeben an einer ,Aral“-Tankstelle und
an einer Filiale der Fastfood-Kette
»,McDonald‘s* vorgefahren waren.

Es gibt heute praktisch kein Unterneh-
men und keine Institution, die nicht mit
einem wiedererkennbaren Erschei-
nungsbild in die Offentlichkeit tritt. Das
fangt beim Kernelement einer jeden
Markenbildung — dem Logo — an und
reicht mitunter bis hin zu Vorgaben
Uber die Bekleidung von Mitarbeitern
oder die Architektur von Filialen.

Corporate Identity (Selbstbild) ist
das Selbstverstandnis einer Institution
und ihre daraus resultierende Selbst-
darstellung. Sie dient dazu der Offent-
lichkeit das Profil und die Leistungen
der Institution nahezubringen.

Der Begriff Corporate Design fasst das
gesamte Erscheinungsbild einer Institu-
tion oder eines Unternehmens zusam-
men. Es ist die Summe der visuellen
Kommunikation. Ziel ist es, durch die
Festlegung eines Corporate Designs
eine Unverwechselbarkeit und einen
hohen Effekt der Wiedererkennung der
Institution Katholische Universitat Eich-
statt-Ingolstadt zu erreichen.

Dies ist jedoch nur dann effektiv mog-
lich, wenn eine strikte und einheitliche
Durchsetzung und Einhaltung des Cor-
porate Designs von allen Bereichen —
sowohl innerhalb der KU wie auch nach
auBen hin — gewahrleistet ist. Fakulta-
ten, Studiengdnge und Einrichtungen
stehen fUr sich, werden aber auch als
Teil der Institution KU wahrgenommen.
Nur ein von allen getragenes Corpo-
rate Design garantiert die Wiederer-
kennbarkeit der Universitét in all ihren
Facetten.

Corporate Image (Fremdbild) ist das
Vorstellungsbild, das sich die Offent-
lichkeit Uber eine Institution macht. Es
bildet sich aus der Summe verschie-
dener Eindrucke, die durch den Auftritt
der Institution hervorgerufen werden.

Mit diesem Gestaltungshandbuch wird
die Basis fur ein einheitliches Erschei-
nungsbild in der Kommunikation nach
innen wie nach auBen geschaffen. Das
Corporate Design Manual umfasst die
drei wesentlichen Merkmale des Er-
scheinungsbilds der KU:

1. Das KU-Logo

ist das Markenzeichen, das auf allen
Publikationen zu sehen ist. Der Schrift-
zug als Teil des Logos weist den Ab-
sender unmissverstandlich aus:

KATHOLISCHE UNIVERSITAT
V‘w EICHSTATT-INGOLSTADT

Das Gestaltungshandbuch definiert die
GroBe des Logos in Abhangigkeit zum
Druckformat des Mediums sowie die
Platzierungsvorschriften. Im Corporate
Design der KU wird zudem zwischen
Logo und Siegel unterschieden. Beide
Elemente haben ihre definierten Funk-

Corporate Design (Erscheinungs-
bild) ist das visuelle Ausdrucksmittel
des Profil einer Institution. Es legt die
Standards fUr ein einheitliches Erschei-
nungsbild fest und vermittelt den Ad-
ressaten ein klares Bild der Institution.

tionen und werden in unterschiedlichen
Kontexten eingesetzt. In der vollstandi-
gen Form wird das KU-Siegel nur auf
Urkunden und Zeugnissen abgebildet.

2. Die KU-Farben

Die priméare Farbe flr die Gestaltung
von Kommunikationsmitteln der KU ist
ein dunkles Blau, das mit Grauttnen
kombiniert werden kann.

Fakultéten, Studiengénge und Einrich-
tungen der KU kénnen ihre Kommuni-
kation durch die Verwendung zusétzli-
cher Schmuckfarben individualisieren.

3. Die KU-Schriften
FUr die Gestaltung stehen zwei Schrift-
familien zur Verflgung:

Helvetica uwa Minion

Das Corporate Design ist fur alle Hoch-
schulangehorige in ihrer internen und
externen Kommunikation verbindlich.
Bei der Anwendung soll dieses Ge-
staltungshandbuch helfen. AuBerdem
stehen Ihnen die Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter der Stabsabteilung Ent-
wicklung und Kommunikation mit Rat
und Tat zur Seite (vgl. S. 21).



Das Logo

An erster Stelle eines Corporate De-
signs steht das Markenzeichen eines
Unternehmens oder einer Institution.
Das Logo verschafft allen Kommunika-
tionsmedien eine eindeutige Zuordnung
und einen hohen Wiedererkennungs-
wert. Daher ist der richtige Umgang mit
dem Logo von groBer Bedeutung. Bitte
halten Sie sich an die Vorgaben, wie
das Logo einzusetzen ist.

Seit ihrer Grindung hatte die Katho-
lische Universitat Eichstatt-Ingolstadt
mehrere Logos — ihre Genese kann
man auf dieser Seite nachvollziehen.
Die ersten beiden Logos von 1980 und
1993 zeigen die Heilige Katharina von
Alexandrien. Sie ist die Schutzpatronin
der Universitat. Das runde Siegel von
1980 wird bis heute verwendet — je-
doch nur fir bestimmte Zwecke wie
Zeugnisse und Urkunden. Logo und
Siegel haben ihre jeweils definierten
Funktionen und kdnnen nicht nach Be-
lieben ersatzweise eingesetzt werden.
Wie das Siegel im neuen Corporate
Design zu Anwendung kommt, wird in
diesem Handbuch auf S. 11 erlautert.

Seit 1997 ist die Bildmarke ein durch-
brochenes ,U“. Viele sehen darin eine
AbkUrzung fur ,Universitat”. Tats&ch-

Das KU-Logo im Wandel der Zeit
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lich werden auch in diesem Symbol die
Speichen des Wagenrades, mit dem
die Heilige Katharina dargestellt wird,
stilisiert  wiedergegeben. AuBerdem
enthalt die Bildmarke das Kreuz als
Zeichen fUr das Christentum.

Das ,U“ war in seiner ersten Version als
Logo der KU in Grauténen dargestellt,
von 1999 an war es in einem blauen
Farbton gezeichnet. Die neue Haus-
farbe der KU ist ein dunkler Blauton
(vgl. S.12). In diesem neuen KU-Blau
sind nun das ,U“ sowie der daneben
stehende Schriftzug ,Katholische Uni-
versitat Eichstatt-Ingolstadt® gesetzt.

Die KU-Bildmarke (hier ohne dazu gehdrenden Schriftzug) in neuem Blauton




Farbvarianten des Logos

Das Logo der KU besteht aus der U-for-
migen Bildmarke und dem Schriftzug
.Katholische Universitat Eichstatt-In-
golstadt®, der in Kapitalchen in der KU-
Schrift Minion Pro (vgl. S.13) gesetzt
ist. Die Glyphen und Zeichenabsténde
wurden behutsam so angepasst, dass
beide Zeilen trotz unterschiedlicher
Zeichenanzahl einen Blocksatz bilden.
Bild- und Wortmarke bilden eine un-
trennbare Einheit. Das Logo wurde in
Bezug auf die Farbgebung, die Typo-
grafie und die Proportionen exakt de-
finiert und ist nur als fertiger Datensatz
zu verwenden. Es darf nicht nachge-
setzt oder verandert werden.

Das Logo darf in folgenden vier Farb-

varianten eingesetzt werden:

Bei der Standardversion sind Bild-
marke und Schriftzug positiv in KU-
Blau auf weiBem Grund gesetzt.

Alternativ kénnen Bildmarke und
Schriftzug negativ gesetzt werden —
weil auf KU-Blau (bzw. Blauverlauf).

Wenn kein Farbdruck méglich oder
gewdinscht ist, kann das Logo ent-
weder positiv Schwarz auf Weil3 oder

negativ Wei3 auf Grau erscheinen;
der Grauton sollte zwischen 40%
(linke Abb.) und 70 % (rechts) liegen.

Die vollstdndige Wort-Bild-Marke der KU in Positivdarstellung (oben) und mégliche Farbvariationen
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Platzierung und GroéfSe des Logos

Das Logo ist links oben auf einer
Seite zu positionieren. Der empfoh-
lene Abstand vom linken und oberen
Seitenrand entspricht der Hohe des
,U"“-Symbols (grine Markierungen in
der Abbildung rechts). Bei kleineren
Dokumenten wie etwa Flyern kann
das Logo ndher an die Seitenrander
ricken. Wie im StraBenverkehr gibt es
einen Sicherheitsabstand, der in jedem

rund um das Logo entspricht der Hohe
bzw. Breite eines der beiden Quadra-
te im KU-Logo (rote Markierung in der
Abbildung). So weit muss das Logo
mindestens vom Seitenrand entfernt
sein. Auch durfen innerhalb dieses
Bereiches keine weiteren Texte, Bilder
oder Grafiken platziert werden.

Das Logo hat eine Mindestbreite von
60 Milimeter (,U"“-Symbol plus Schrift-
zug“) — in dieser GrbBe kommt das
Logo bei Visitenkarten oder auf kleinen
Flyern und Faltblattern zum Einsatz.
Je gréBer das Ausgabemedium, desto
groBer das KU-Logo.

Die Tabelle gibt an, welche Logo-
GroBe fur welche DokumentengroBe
verwendet werden soll. Bei Sonder-
formaten fragen Sie bitte in der Stabs-
abteilung Entwicklung und Kommuni-
kation nach der passenden GroBe.

Die Ausrichtung des Logos ist hori-
zontal. Es darf nicht gedreht werden.
Ausnahmen von dieser Regel (z. B. Ver-
wendung auf Fahnen) mussen von der
Hochschulleitung genehmigt werden.

Logo- Breite in mm | Verwendung fiir...
GroBe | (,U“ + Schriftzug) | (Ausgabeformat)

XS 60mm
S 85mm
100mm

L 150mm
XL 225mm
XXL 320mm
450mm

Visitenkarten, Flyer bis 100mm Breite
Briefkopf, Faltblatter/Flyer bis DINA5
Plakate, Flyer, Broschtren in DINA4
Plakate/Poster im Format DINA3
Plakate/Poster im Format DIN A2
Plakate/Poster im Format DINA1
Plakate/Poster im Format DINAO

A empfohlener Abstand zur linken und oberen Papierkante
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Kombination mit anderen Logos

In allen digitalen und gedruckten Kom-
munikationmitteln muss die Katholi-
sche Universitat Eichstéatt-Ingolstadt
unmissverstandlich als Absender er-
scheinen. Daher muss auf allen Pub-
likationen das vollstandige KU-Logo
in korrekter GroBe, Farbe und Platzie-
rung zum Einsatz kommen. Weil eine
Universitat aber ein Zusammenschluss
groBer Vielfalt ist, durfen weiterhin Lo-
gos von Fakultaten, Studiengéngen
und Einrichtungen der KU eingesetzt
werden. Dabei sind folgende Regeln
zu beachten:

B Das Logo darf das KU-Logo nicht
ersetzen, sondern nur erganzen.
Das KU-Logo ist die Dachmarke,
der sich andere Logos unterordnen.

B Das Logo darf nicht in die Schutzzo-
ne des KU-Logos eingreifen.

B Das Logo darf nicht das ,U" des
KU-Logos verwenden (auch nicht in
einer Variation, z. B. andersfarbig).

B Bei Neuentwicklung von Logos wird
empfohlen, bei der Wahl der Schrif-
tart (Minion) und/oder bei der Farb-
gebung (KU-Blau) einen Bezug zum
KU-Logo herzustellen.

B Bei der Platzierung neben dem
KU-Logo sind — wenn moglich — die
horizontalen Achsen des KU-Logos
aufzugreifen (vgl. Abbildungen).
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Keine Verdnderungen des Logos

Die Wort-Bild-Marke der Katholischen
Universitat Eichstatt-Ingolstadt ist eine
integrale Einheit. Als solche darf das
Logo weder in Drucksachen noch bei
Internetanwendungen verandert wer-
den. Die Vorlagendateien durfen ledig-
lich passend zum Anwendungszweck
vergréBert oder verkleinert werden. Die
Skalierung muss dabei in der Hoéhe
und in der Breite proportional erfolgen.

Nicht erlaubt sind insbesondere fol-
gende Veranderungen des KU-Logos:

B Ersetzen oder ,Nachsetzen® des
Schriftzugs mittels einer anderen
Schriftart oder Textausrichtung;

B verdnderte Anordnung von ,U“ und
Schriftzug oder verdnderte GrodBen-
verhaltnisse von ,,U" und Schriftzug;

B Verwendung des Logos in einem
anderen Farbton als den vorgesehe-
nen Farben KU-Blau, Schwarz oder
WeiB; Verwendung nicht vorgesehe-
ner Hintergrundfarben; Hinzufligen
von Schatten oder anderer Effekte;

B VerkUlrzen oder Ersetzen des Schrift-
zugs ,Katholische Universitat Eich-
statt-Ingolstadt*;

B Stauchen und Verzerren des Logos
durch nicht-proportionale GréBen-
anderungen in Hohe und Breite.

falsche Typografie

falsche Proportionen von Bild- und Wortmarke
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Hinweise zur Nutzung von Logo-Dateien

Fir eine korrekte Wiedergabe des
KU-Logos im Hinblick auf die Druck-
qualitdt und die Farbgebung ist es
wichtig, dass Sie je nach Einsatzzweck
die richtige Vorlagen-Datei verwenden.
Andersfalls kann es passieren, dass
das Logo in ihrer Publikation unscharf
(»pixelig”) oder in einem falschen Farb-
ton dargestellt wird.

GroBe und Auflésung des Logos

Auf S.7 in diesem Gestaltungshand-
buch finden Sie eine tabellarische
Ubersicht Uber die zu verwendenden
Logo-GroBen in  Abhangigkeit vom
Format der zu gestaltenden Publikati-
on. Die angegebenen Millimeter-MaBe
beziehen sich auf die Gesamtbreite der
Wort-Bild-Marke. Fir die Gestaltung
Ihrer Publikationen gibt es das KU-Lo-
go in verschiedenen Datei-Formaten:

B PNG - FUr die Gestaltung von Pla-
katen, Aushangen und Handzetteln
mit ,Microsoft Word® oder anderen
einfachen Layoutprogrammen gibt
es Vorlagen im PNG-Format in drei
verschiedenen Farben (blau, weif3,
schwarz) und den funf GroéBen XS,
S, M, L und XL. Die GréBen ent-
sprechen jenen in der Tabelle auf
S.7. Laden Sie sich das Logo in

der bendtigten GroBe herunter und
flgen Sie die PNG-Datei in lhrem
Satzprogramm in der linken oberen
Ecke des Dokumentes ein (zu den
Platzierungsregeln vgl. S. 7).

B EPS - FUr die Erstellung von Druck-
vorlagen fUr die professionelle Her-
stellung in einer Druckerei mussen
Sie das Logo im Farbmodus CMYK
verwenden. Die daftr benétigte Da-
tei kdnnen Sie auf den Webseiten
der Stabsabteilung Entwicklung und
Kommunikation herunterladen. Die
EPS-Dateien beinhalten das Logo in

einer vektorisierten Form. Diese er-
laubt eine beliebige Skalierung ohne
Qualitatsverluste. Im Original hat die
EPS-Datei eine Breite von 200mm.
Achten Sie beim Skalieren darauf,
dass Sie Hohe und Breite propor-
tional verandern und das Logo nicht
stauchen oder auseinanderzerren.

Farbmodus des Logos

Um eine farbgetreue Wiedergabe des
Logos in der blauen Version zu ge-
wahrleisten, ist es wichtig, dass Sie je
nach Anwendungszweck das Logo im
richtigen Farbmodus verwenden.

Ausgabe am Bild-
schirm oder Beamer

Ausdruck am Farb-
drucker/-kopierer

=

Professioneller Druck
(z.B. Offset-Druck)

RGB

Farbmodus RGB / a CMYK
CMYK $
Standard- | PNG-Dateien (RGB) | PNG-Dateien EPS-Dateien (CMYK)
groéBen in den GréBen oder in KU-blau, schwarz
X8, S, M, Lund XL | EPS-Dateien und weiB
Sonder- auf Nachfrage EPS ist frei skalierbar
gréBen

B FUr Bildschirmanwendungen (Inter-
net, PDF zur Bildschirm-Ansicht,
Powerpoint-Présentationen) mus-
sen alle Farben im RGB-Modus
(= Rot-Grin-Blau) angelegt sein.
Das gilt fur farbige Schriften, Farbfla-
chen, Fotos oder auch fur grafische
Elemente wie Logos. Bitte verwen-
den Sie fUr Bildschirmanwendungen
die PNG-Dateien des KU-Logos.

B In Vorlagen fUr den professionellen
Druck mussen die Farben in Ih-
rem Dokument im CMYK-Modus
(= Cyan-Magenta—Yellow-Black) an-
gelegt sein. Dies gilt auch fur farbige
Schrift, fur Farbflachen, Fotos und
Logos. Gegebenfalls miissen Fotos
oder Grafiken vor der Anlieferung
der Vorlage bei der Druckerei mit
einem  Bildbearbeitungsprogramm
in den CMYK-Modus umgewandelt
werden. Bitte verwenden Sie fur die
Erstellung von Druckvorlagen die
EPS-Dateien des KU-Logos.

Das KU-Logo stellen wir lhnen auf den
Webseiten der Stabsabteilung Ent-
wicklung und Kommunikation in un-
terschiedlichen Datei-Formaten und
-GroBen zur Verfugung. Wenn Sie unsi-
cher sind, welche Datei Sie verwenden
sollen — fragen Sie uns!



Das KU-Siegel und seine Verwendung

Das KU-Siegel wurde mit der Grin-
dung der Universitat 1980 eingefuhrt.
Es zeigt die Heilige Katharina von Al-
exandrien, die Schutzpatronin der KU,
die der Legende nach mit Wagenra-
dern gefoltert werden sollte. Daher
wird die Martyrerin gewohnlich mit ei-
nem Rad dargestellt (dessen Speichen
sich in stilisierter Form auch im blauen
,U" des KU-Logos wiederfinden).

Das bisherige Siegel (Abb. 1) fuhrte im
Schriftzug nicht den Universitatsstand-
ort Ingolstadt auf. Daher war es Uber-
fallig, das Siegel zu Uberarbeiten und
den Schriftzug zu erganzen (Abb. 2).
Alte Siegelformen (ohne ,Ingolstadt)
durfen nicht mehr verwendet werden.

In Publikationen kann das KU-Siegel
optional zu Gestaltungszwecken ein-
gesetzt werden. Dabei sind folgende
Regeln zu beachten:

B Das Siegel erscheint nur gemein-
sam mit der Wort-Bild-Marke (,U*"
mit Schriftzug ,Katholische Univer-
sitat Eichstatt-Ingolstadt®). Das Sie-
gel darf nicht ersatzweise fur das
Logo genutzt werden.

B Das Siegel darf in Drucksachen wie
Informationsbroschuren oder in Ma-
terialien fur das Marketing oder die

Bewerbung von Veranstaltungen
(Flyer, Plakate) ausschlieBlich an-
geschnitten verwendet werden. Es
wird in der linken unteren Ecke des
Dokuments platziert (vgl. Abb. 3).
Dabei sind auch Farbvarianten
moglich (negativ auf blauem oder
grauem Grund; vgl. Abb. 4 und 5).

B Die vollstandige Abbildung des
KU-Siegels ist allein auf Urkunden
(z.B. Zeugnisse oder Promotions-
urkunden) erlaubt. Ausnahmen von
dieser Regel mussen von der Hoch-
schulleitung genehmigt werden.

Den korrekten Einsatz des Siegels
regelt die Siegelordnung der KU.

Abb. 3

Abb. 4




Die KU-Farben

Ausgehend von der bisherigen Haus-
farbe der KU ist ein neuer Blauton als
Primarfarbe definiert worden, der in
digitalen und in gedruckten Kommuni-
kationsmitteln ein einheitliches Bild der
KU pragen soll.

1 Farbwerte der Primarfarbe
(-, KU-Blau“):

B Vorlagen fur Druckereien
(Farbmodus CMYK):
100% |90% | 25% | 20%

W Volltonfarbe (bei Druckverfahren
Schwarz + Zusatzfarbe):
Pantone 294 C

B Dokumente fur Bildschirm-
darstellung (Farbmodus RGB):
35|47 102

B Hexadezimalcode flr
Webanwendungen: # 23266

Tipp: Im Textverarbeitungsprogramm
Word“ kdbnnen Sie Farbwerte definie-
ren, indem Sie im MenUfeld Farben
~Weitere Farben...” auswahlen und
dann nach Vorauswahl von RGB oder
CMYK die passenden Werte eingeben.

2 Farbabstufungen oder Farbtonvari-
ationen der Priméarfarbe ,KU-Blau®
sind nicht gestattet.

3 Farbverlauf (CMYK-Farbwerte)

Eine erlaubte Farbvariante der Priméar-
farbe zur Einfarbung von Hintergrund-
flachen ist ein Farbverlauf von

B KU-Blau (100 | 90 | 25 | 20) nach
B Schwarzblau (100 | 90 | 25 | 65).

Dabei liegt der hellere Blauton an der
Unterkante, der dunklere an der Ober-
kante der Farbflache (vgl. Abb. 3).
(Wichtiger Hinweis: Der Farbverlauf

darf nicht von KU-Blau nach 100%
Schwarz gehen, weil in diesem Fall im
mittleren Bereich ,,schmutzige” Grauto-
ne auftreten, vgl. Abb. 4.)

5 Grautdéne

Die Primérfarbe KU-Blau kann durch
Grautdne ergéanzt werden. Der Farb-
auftrag sollte mindestens 15 Prozent
Schwarz (vgl. Abb. 5 rechts unten)

betragen und maximal 70 Prozent
Schwarz (vgl. Abb. 5 links oben).

Zuséatzliche Schmuckfarben

Die Farben KU-Blau und Grau sollen die
bestimmenden Farben in digitalen und
gedruckten Kommunikationsmitteln
sein. Sie kdnnen aber von Einrichtun-
gen oder anderen Einheiten der Univer-
sitét durch selbst definierte Sekundar-
farben ergéanzt (nicht ersetzt!) werden.
So kann etwa eine Fakultat neben KU-
Blau eine weitere Farbe flr Gestaltung
einsetzen. Es wird empfohlen, nur eine
weitere Schmuckfarbe zu verwenden.
Andere Blauténe als KU-Blau durfen
nicht zum Einsatz kommen.



Die KU-Schriften: Minion

Minion heiflt ein vom Designer Robert
Slimbach 1990 entworfener Schriftsatz.
Es handelt sich um eine Schrift im Stil
der Franzdsischen Renaissance-Antiqua,
dhnlich der ebenfalls von Slimbach ent-
worfenen Garamond. Antiqua-Schrif-
ten zeichnen sich durch ihre Serifen aus.
Die Serifen sind feine Linien, die einen
Buchstabenstrich am Ende quer zu seiner
Grundrichtung abschlieflen. Die Serifen
sind nicht nur schmiickendes Beiwerk,
sondern sie sorgen insbesondere bei den
kleinen Buchstaben fiir eine Verkettung
der Lettern. Dies gibt dem Auge einen
besseren Halt und erleichtert die Lesbar-
keit. Daher kommen Antiqua-Schriften
héufig als Brotschrift fiir den Fliefitext in
Biichern und Zeitschriften zum Einsatz.

An der KU wird die Minion schon seit
einiger Zeit fiir Uberschriften auf den
Webseiten verwendet. Der Schriftzug im
KU-Logo ist aus Buchstaben der Schrift-
art Minion gesetzt. In digitalen und ge-
druckten Kommunikationsmitteln der
KU kann die Minion kiinftig fir alle Zwe-
cke eingesetzt werden. Angehorige der
Universitat konnen bei der Stabsabteilung
Entwicklung und Kommunikation drei
Schriftschnitte der Minion als Schriftda-
teien beziehen (Standard/Regular, Kursiv/
Italic und Fett/Bold).

Minion Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Minion Pro Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Minion Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890




Die KU-Schriften: Helvetica

Die Helvetica ist eine Schriftart aus
der Gruppe der serifenlosen Gro-
tesk-Schriften. Sie gehoért zu den am
weitesten  verbreiteten  serifenlosen
Schriftarten. Gestaltet wurde sie ab
1956 von dem Schweizer Grafiker
Max Miedinger in Zusammenarbeit mit
Eduard Hoffmann, dem Geschéaftsfuh-
rer der Haas’schen Schriftgiesserei in
Mulnchenstein bei Basel. Herausge-
bracht wurde die Schrift ab 1960 von
der deutschen SchriftgieBerei D. Stem-
pel AG; der Schriftname
.Helvetica” (,die  Schweizerische")
deutet aber noch auf ihre Wurzeln
hin.

Angehdrige der KU kdénnen bei der
Stabsabteilung Kommunikation und
Marketing vier Schriftschnitte der Hel-
vetica beziehen. Der Schnitt Light soll
dabei fUr den FlieBtext von Publikatio-
nen verwendet werden (wie in diesem
Gestaltungshandbuch), die Schnitte
Light ltalic und Roman dienen zur
Hervorhebung  einzelner  Textteile,
Bold ist insbesondere fir Uberschrif-
ten oder die Plakatgestaltung ge-
dacht. Ahnlichkeit mit der Helvetica hat
die auf vielen Computern installierte
Schriftart Arial. Ersatzweise kann Arial
als KU-Schrift verwendet werden (z. B.
bei Powerpoint-Prasentationen).

Helvetica Neue LT Com 45 Light

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue LT Com 46 Light Italic
ABCDEFGHIUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue LT Com55 Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue LT Com 75 Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890




Briefpapier

Die Geschéftsausstattung mit Briefpa-

lung Kommunikation und Marketing

pier und Visitenkarten stellt eine zent-  stellt  Word-Vorlagen zur  Verfl- O [ W KATHOLISCHE UNIVERSITAT

rale Umsetzung des Corporate Design  gung, die nach der DIN-Norm 5008 QY FICHSTATT-INGOLSTADT

der KU dar. Fur die Briefkorrespondenz ~ fUr Geschéftsbriefe entwickelt

aller Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter ~ wurden. Die Vorlagendateien kann

sowie aller organisatorischen Einheiten  jeder Nutzer mit den Informationen O cicne s Bt Inolsad 8507 i %'17N7“hhh 1%}:015

der Universitat gibt es ein einheitliches  zum Absender personalisieren und M Mstermann o Unsere Nachrchtvom: 2532015
Erscheinungsbild. anschlieBend fur die Erstellung von eyt Name: ke segelmeier
. D-12345 Musterstadt Telefax: 932-12300
. ) ) Briefen verwenden. E-Mail andrea segeimeirku.de
Angehorige der KU kdnnen im Re- _— 50, Wi 2015
ferat 1I/4 der Universitdtsverwaltung Es gibt auch Word-Vorlagen mit D _
. " . . . . e Unser neues Corporate Design
Briefodgen mit vorgedrucktem Logo  integ-riertem Logo, sodass Briefe
und Siegel beziehen. Die Stabsabtei- auch ohne die Verwendung der KU- Sehr geshrter Herr Mustermann,
: 1} a0 ferum etur molorro imperi con consequ iducid que aut facerro conestorio vitate optatur sit pore
Brlefbogen erste”t Werden konnen : laciatur atemper ehenite pos eum sim quia nonsed minvelit, od quiatur? Sedit moditatem la sundae
doluptatem fugition porrum aut officit maio maio tem natia dolorio odi verem ipicto volorerrum rei-
H H um que veligniatur? Lutaerum antium ium ium sum que dici aut quiatum voluptum que nus aspid-
BeStandtel |e deS KU - Brlefes 9 B unt aci delestium ipitati ium re diti aut pre, sum aliqui doloreh enimusa musandictam, samus sim
que is dem ipsunt, comni unt acimusd anditat.
Ribusant eturitat quis intur? Es eum faceari atustibus maior reiusa dollent ra simpor si incid eariae
o KU'LOgO (Randabstand links: 25mm, @ optiona|er Informationsblock (V\/ord_ nist, consequas re core vit, quidus dolendis ipic temporero dis solor aut eum sitae occuptae sitem
. © . volupta tuscide lestibus que veribea dolupta dolupturerro beaqui archil imil is atentem venti as ea-
Oben: 1 5mm) V0r|age ,,GeSChaﬂSbrlef ) mit BeZUgS' tempo remposant a qui guam comnim que sunt lit, ea corero cusam voluptae volorias maio veli-
Zeiohen, Name und Kontaktdaten quibus elent fugia cullaci delecta core doluptatates ius, officiist unt, sequiam erovid minctatur, nate
® Ricksendeangabe (Kurzform der Ad- i i i eaturautatiestiumauae.
d Ab g d bel Korrespondenz mlt Se!(reta”at Ceperem am nulleni invereris reperfe rovidenissi bla quo ius ea delit volorenis elis estiae perio. On
resse aes sen erS) oder Referenten, Datum; bei Entfall 8 consed ute es magnatem volorpo renduci enderspis sitiae. Et quo omnim faccumauam nihit, offici-

® Anschrift des Empféngers

@ Betreffzeile (Stichwort; ohne Nennung

des Begriffs ,Betreff* oder ,Betrifft: ")

© Absender (Uber der Linie: Lehrstuhl,

des Informationsblocks (Vorlage ,,Stan-
dardbrief’) wird das Datum auf gleicher
Hohe linksbUndig gesetzt.

KU-Siegel — nur bei Verwendung von
vorgedrucktem Briefpapier (1)

enis pellab inita dolo blabo. Orepele ntendi arciditae am doluptatur, explitatia conseque omni-
ssusae serci od quiatquis resti dolores volor sim hil ipienda pe sant, ullaccum erum de eumque
sime eliquate eatur maximin vendit, odi sa sinctur? Ratem dolupta tiberi ullatiasped unt.

Mit freundlichen GriiBen

Prof. Dr. Gabriele Gien

Fakultat bzw. Einrichtung; unter der Li- O Fa ’
nie Name, Anschrift, Telefon-/Faxnum- altmarken O et

mer, E-Mail-Adresse, Internetseite ©® Lochmarke

Prof. Dr. Gabriele Gien » Prisidentin
Ostenstrafie 26 = 85072 Eichstitt

Telefon: +49 8421 932-1230 = Telefax: +49 8421 932-12300
E-Mail: pracsidentin@ku.de * www.ku.de




| |25mm 125 157 |19O |21O

Briefpapier _

15 . . KATHOLISCHE UNIVERSITAT
"w EICHSTATT-INGOLSTADT

<

Schriftarten und -gréBen < 85 >

Thr Zeichen: xy123 @
o (7]

- . . — Katholische Universitit Eichstitt-Ingolstadt = 85071 Eichstitt Thre Nachricht vom: 1.3.2015
® Riicksendeangabe: MinionPro — 9pt 58 Unser Zeichen: az045
9 Herrn Unsere Nachricht vom: 25.3.2015
. . . Max Mustermann
® Anschrift: Helvetica 45light — 11pt Universitét Musterstadt Name: Andrea Ziegelmeier
MusterstraBe 123 Telefon: 932-1230
. ) D-12345 Musterstadt Telefax: 932-12300
© Betreffzeile: Helvetica 75bold — 12pt E-Mail e dogoimeiordiu.do
R o . Datum: 30. Marz 2015
O FlieBtext: Helvetica 45light — 11pt, 1,2-facher
Ze”enabstand; 6p’[ Abstand nach einem Absatz 105 7 9 Unser neues Corporate Design
© Absender — Hauptzeile (Uber der Linie): MinionPro bold 12pt, Sehr geehrter Herr Mustermann,
Kapitébhen, gesperr‘[ Spt ferum etur molorro imperi con consequ iducid que aut facerro conestorio vitate optatur sit pore
e laciatur atemper ehenite pos eum sim quia nonsed minvelit, od quiatur? Sedit moditatem la sundae
@ Absender — Unterzeilen I W KATHOLISCHE UNIVERSITAT doluptatem fugition porrum aut officit maio maio tem natia dolorio odi verem ipicto volorerrum rei-
. . VQ)Y EICHSTATT-INGOLSTADT um que veligniatur? Lutaerum antium ium ium sum que dici aut quiatum voluptum que nus aspid-
(unter der Linie): Mini- — | — o L . _ _
1 48 5 unt aci delestium ipitati ium re diti aut pre, sum aliqui doloreh enimusa musandictam, samus sim
,
onPro 9pt que is dem ipsunt, comni unt acimusd anditat.
' , Ribusant eturitat quis intur? Es eum faceari atustibus maior reiusa dollent ra simpor si incid eariae
0 Opthﬂa'er Informations- nist, consequas re core vit, quidus dolendis ipic temporero dis solor aut eum sitae occuptae sitem

block — Kategoerien: volupta tuscide lestibus que veribea dolupta dolupturerro beaqui archil imil is atentem venti as ea-

a_qa tempo remposant a qui quam comnim que sunt lit, ea corero cusam voluptae volorias maio veli-
MlnlonPrO gpt quibus elent fugia cullaci delecta core doluptatates ius, officiist unt, sequiam erovid minctatur, nate
eatur autati testiumquae.

@ Optlonaler |nf0rmat|0ns- Ceperem am nulleni invereris reperfe rovidenissi bla quo ius ea delit volorenis elis estiae perio. On
b|OCk - Felder: consed ute es magnatem volorpo renduci enderspis sitiae. Et quo omnim faccumaguam nihit, offici-

Helvetica 45||ght gpt (bel 2_1 0 - enis pellab inita dolo blabo. Orepele ntendi arciditae am doluptatur, explitatia conseque omni-
E M | d i 8 b 9 ssusae serci od quiatquis resti dolores volor sim hil ipienda pe sant, ullaccum erum de eumque
-lvViallaaresse: IS pt) sime eliquate eatur maximin vendit, odi sa sinctur? Ratem dolupta tiberi ullatiasped unt.

Mit freundlichen GriiBen

Prof. Dr. Gabriele Gien

Leerer Briefoogen mit P> @ prisiaLavr
Prof. Dr. Gabriele Gien * Prisidentin Telefon: +49 8421 932-1230 = Telefax: +49 8421 932-12300:
VorgedrUthem @ Ostenstrafle 26.2.85072 Eichstitt E-Mail: f i de. = www.ku.di
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Briefpapier

Lehrstihle, Studiengéange, Fakulta-
ten und Einrichtungen der KU haben
die Moglichkeit, den Briefoogen bei
Verwendung der Word-Vorlage ,Stan-
dardbrief* mit einem weiteren Logo
oder anderen Gestaltungselementen
zu erganzen. HierfUr ist die rechte obe-
re Ecke des Briefbogen vorgesehen
(vgl. z.B. @und @). Bei der Individua-
lisierung des Briefbogens sind folgende
Regeln zu beachten:

B Das eigene Logo darf das KU-Logo
nicht ersetzen, sondern nur ergéan-
zen.

B Das eigene Logo darf nicht in die
Schutzzone des KU-Logos eingrei-
fen (vgl. S.7).

B Bei der Platzierung neben dem
KU-Logo sind — wenn moglich — die
horizontalen Achsen des KU-Logos
aufzugreifen (vgl. S. 8).

Der rechte obere Bereich des Briefbo-
gens kann auch genutzt werden, um
die Empfanger postalischer Sendun-
gen auf ein besonderes Angebot hinzu-
weisen: einen neuen Studiengang, eine
wissenschaftliche Tagung, den Termin
des Studieninfotages etc. Bei der Ge-
staltung der ,Werbeflache” ( @ ) ist Ih-
nen gerne die Stabsabteilung Entwick-
lung und Kommunikation behilflich.

o

Il l KATHOLISCHE UNIVERSITAT
V" EICHSTATT-INGOLSTADT

2, FG

Zentralinstitut

fiir Ehe und Familie
in der Gesellschaft
Center for marriage
and family in society

Katholische Universitit Eichstitt-Ingolstadt = 85071 Eichstitt

Herrn

Max Mustermann
Universitat Musterstadt
Musterstralle 123
D-12345 Musterstadt

25. Oktober 2015

Unser neues Corporate Design

Sehr geehrter Herr Mustermann

ferum etur molorro imperi con consequ iducid que aut facerro conestorio vitate optatur sit pore
laciatur atemper ehenite pos eum sim quia nonsed minvelit, od quiatur? Sedit moditatem la
sundae doluptatem fugition porrum aut officit maio maio tem natia dolorio odi verem ipicto volo-

[l KATHOLISCHE UNIVERSITAT
w EICHSTATT-INGOLSTADT

eif
etz b"’%rb::rbe"
1]
iclische Universitit Eichstitt-Ingolstadt | D-85071 Eichstatt i

erm
of. Dr. Emil Mustermann 6
niversitat Musterstadt

usterstraBe 123

~12345 Musterstadt

Eichstétt, 30. Oktober 2015

inladung zum Studieninfotag 2016

rerrum reium que veligniatur? Lutaerum antium ium iui
nus aspidunt aci delestium ipitati ium re diti aut pre, su
samus sim que is dem ipsunt, comni unt acimusd andi

Ribusant eturitat quis intur? Es eum faceari atustibus

riae nist, consequas re core vit, quidus dolendis ipic te
sitem volupta tuscide lestibus que veribea dolupta dol
venti as eatempo remposant a qui quam comnim que
rias maio veliquibus elent fugia cullaci delecta core do!
minctatur, nate eatur autati testiumquae. Ceperem am
quo ius ea delit volorenis elis estiae perio. On consed
spis sitiae. Et quo omnim faccumquam nihit, officienis
arciditae am doluptatur, explitatia conseque omnissus
sim hil ipienda pe sant, ullaccum erum de eumque sin
sinctur? Ratem dolupta tiberi ullatiasped unt.

Mit freundlichen GriiBen

ZENTRALINSTITUT FUR EHE UND FAMILIE IN DER GE:

Titel Vorname Name = Funktion Tl
Strafle = 85072 Eichstitt
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Katholische Universitit Eichstitt-Ingolstadt = 85049 Ingolstadt

Herrn

Max Mustermann
Universitat Musterstadt
Musterstrale 123
D-12345 Musterstadt

Ingolstadt, 30. Marz 2015

Unser neues Corporate Design

Sehr geehrter Herr Mustermann,

ferum etur molorro imperi con consequ iducid que aut facerro conestorio vitate optatur sit pore
laciatur atemper ehenite pos eum sim quia nonsed minvelit, od quiatur? Sedit moditatem la
sundae doluptatem fugition porrum aut officit maio maio tem natia dolorio odi verem ipicto volo-
rerrum reium que veligniatur? Lutaerum antium ium ium sum que dici aut quiatum voluptum que
nus aspidunt aci delestium ipitati ium re diti aut pre, sum aliqui doloreh enimusa musandictam,
samus sim que is dem ipsunt, comni unt acimusd anditat.

Ribusant eturitat quis intur? Es eum faceari atustibus maior reiusa dollent ra simpor si incid ea-
riae nist, consequas re core vit, quidus dolendis ipic temporero dis solor aut eum sitae occuptae
sitem volupta tuscide lestibus que veribea dolupta dolupturerro beaqui archil imil is atentem
venti as eatempo remposant a qui quam comnim que sunt lit, ea corero cusam voluptae volo-
rias maio veliquibus elent fugia cullaci delecta core doluptatates ius, officiist unt, sequiam erovid
minctatur, nate eatur autati testiumquae. Ceperem am nulleni invereris reperfe rovidenissi bla
quo ius ea delit volorenis elis estiae perio. On consed ute es magnatem volorpo renduci ender-
spis sitiae. Et quo omnim faccumquam nihit, officienis pellab inita dolo blabo. Orepele ntendi

dit mi, as doluptatio od

t fugia de nos et et quo

, iuscid quid modissi mag-
em ut eium fugia volor alit,
is nos excepta tiundebis
to volut ressinvenis nes
dit in cuscitatur?

um raerfer umenimi litium
B pro expe sediore ssimu-
abo reiuntotatia vendam
niente venis moloreh
ostiundem adiation rest,
molendest, si bea voloris
e la dem faccum volorit as
nt erum res que et.

ae. Orrovit re modit, no-
uis rem atatum sequam et

um raerfer umenimi litium
2 pro expe sediore ssimu-
abo reiuntotatia vendam
niente venis moloreh
pstiundem adiation rest,

stensrafie 26 = D-85072 Eichstitt
de = www.journalistik-eichstaett.de




Visitenkarten

Die Visitenkarten der KU tragen das
KU-Logo und nennen Titel und Name
der Mitarbeiterin bzw. des Mitarbeiters.
Darunter werden maximal zweizeilig
der Lehrstuhl/Studiengang oder die
Einrichtung der KU bzw. die Funktion
des Mitarbeiters genannt. Im unteren
Block ist in bis zu funf Textzeilen Platz
fUr die Angabe von Postanschrift, Tele-
fon-/Fax-/Mobilnummer, E-Mail-Adres-
se und Internetseite.

Mochten Sie gerne Visiten- und/oder
Empfehlungskarten bestellen, konnen
Sie den daflr eingerichteten Visiten-
kartenshop benutzen.
https://premium.kautbullinger.de

Dazu loggen sie sich bitte mit Ihren
jeweiligen Nutzerdaten auf dem Kaut-
Bullinger-Shop ein und scrollen dann
auf der Startseite ganz nach unten.

Dort haben Sie Uber einen Link Zugriff
auf den Visitenkartenshop.

w "
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Flyer, Broschiiren und Plakate B E oo

Bei allen Publikationen der KU wie Bei der weiteren Gestaltung der Pub-  Flyer fur das Marketing von Studien-
Broschiren, Flyer und Plakate soll auf  likationen sind die KU-Schriften Hel-  géngen werden nach einem einheitli-
den ersten Blick erkennbar sein, wer  vetica und/oder Minion zu verwenden. ~ chen Layoutschema in der Verantwor-
der Absender ist: die Katholische Uni-  Schmuckfarbe fir die Hervorhebung — tung des Referats Studienberatung
versitat Eichstatt-Ingolstadt. Bei mehr-  von Textelementen ist KU-Blau. und der Stabsabteilung Kommuni-

seitigen Drucksachen ist daher auf der kation und Marketing und in
Titelseite das KU-Logo in weiBer Farbe ~ In Bezug auf weitere Gestaltungsele-  Absprache mit den Verantwortlichen

(auf blauem Hintergrund) oder in blauer ~ Mente wie zum Beispiel die Wahl der  der Studiengénge erstellt.
Farbe dargestellt. Hinsichtlich der Gré-  SchriftgroBen oder die Anzahl der

NT (A

sCHE U : e . . .
xarnoUSETE corstant  (SSSSSRIChtlingshilfe &

Be und Platzierung gelten die in die- Textspalten macht das Gestaltungs- B hsTAT
sem Gestaltungshandbuch dargeleg-  handbuch keine Vorgaben. Die Stabs- ligrationsforschung
ten Richtlinien. Auf den fortlaufenden  abteilung Entwicklung und Kommuni- " an der Katholischen Universitit
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Prasentationen

Fur die Gestaltung von Prasentationen
stellt die Stabsabteilung Entwicklung
und Kommunikation eine Vorlagen-Da-
tei fur die Software ,Powerpoint”
(Microsoft) sowie fiir ,Keynote” (Apple)
zur Verflgung. Die Vorlage ist fur Pra-
sentationen im Seitenverhéltnis 4:3 an-
gelegt; auf Nachfrage kdnnen Sie auch
Vorlagen fUr andere BildschirmgréBen
(z.B. 16:9) erhalten.

Die Vorlagendatei enthalt eine Master-
folie, die bereits das KU-Logo auf ei-
nem blauen Balken sowie das KU-Sie-
gel in der linken unteren Ecke enthalt.

Il W KATHOLISCHE UNIVERSITAT
"b‘ EICHSTATT-INGOLSTADT

Studieren an der
Katholischen Universitat
Eichstatt-Ingolstadt

KU-Mitarbeiterinnen und -Mitarbeiter
kdnnen auBerdem von der Hochschul-
kommunikation vorbereitete ,Power-
point“-Prasentationen beziehen, die
bereits Informationen zur Katholischen
Universitéat Eichstatt-Ingolstadt enthal-
ten und mit Fotomotiven gestaltet sind
(zum Beispiel Uber das Thema ,Studie-
ren an der KU").

Sollten Sie weitere Fragen, Winsche
oder Anregungen in Bezug auf Pra-
sentationsvorlagen haben, kénnen Sie
sich an die Stabsabteilung Entwicklung
und Kommunikation wenden.

Il W KATHOLISCHE UNIVERSITAT
"b‘ EICHSTATT-INGOLSTADT

Zentrale Studienberatung

Marie Kohll
Marktplatz 7
studienberatung@ku.de

Offene Sprechstunde:
Dienstag 10.30 — 12.00 Uhr
Donnerstag 13.30 — 15.00 Uhr

Termine nach Vereinbarung
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Webgestaltung

FUr die Erstellung, Gestaltung und inhaltliche Pflege
der Internetseiten der KU steht fur alle Angehdrigen
der KU das Gestaltungshandbuch zur Verfligung,
das auf den Internetseiten heruntergeladen werden
kann.

Auf der Seite www.ku.de/website/schulung finden Sie
Schulungsvideos und das Handbuch zur Gestaltung.

Einen Leitfaden, in dem grundlegende Hinweise und
Regeln aufgefihrt sind, die im Rahmen der
Bearbeitung von TYPO3-Seiten der KU-Website
gelten, finden Sie unter www.ku.de/website/leitfaden.

. . KATHOLISCHE UNIVERSITAT

qp ELCHSTATT-INGOLSTADT

| Buche a |
BF  Dieku T
= | Shudium |
fi_ Forschung +
& | International +
+* | Transfer +

@8 Unisben i

Intranet
Bibliothek
W .Campues
ILIAS

Studieren an der KL

Ein breites Studienangebot, besis Baireuung.
oplim tudienbedingungen mit enger
Verbindung won Forschung und Prais sowie
eine einzigartige intemationals Ausrichtung
zeichnen die KU aus.

Dank Robotern mehr Zeit
fiir die klinische Pflege

Im Siation=alliag wenden hochoualifimers
Fliegehrafte viel Zeit filr fachfremde Tabighsiten
auf In seichen Bereichen kdnnten Robofer
entlasten. die etwa Gefranks ans Bett liefem. Die
Professur fir Flegewissenschaft der KU

| eyaluiert nun robofische Systeme im Klirkalltag
-auch soiche, die bei der Pllege von
Intensiveatienten assistieren

Studiengang finden und
bewerben

Aktuelles

Neuer Studiengang:
Romanistik - Wirtschaft —

»Den gesellschaftlichen
Auftrag ernstnehmen”

Baimn gemeirsamem Corona-Forum wan KU und
Deonaukurier haten Forscherinnen und Forscher
der Universitst Fragen aus der Bewdlkerung
beantwortet Zum Abschluss der Reihe
sprechen KL-Prasidentin Prof. Or. Gabriele Gien
und DK-Chefredakteur Stefan ¥onig uber Rolle
won Wissenschaft und Medien in diesen Zeien

| Weters Meldungen |




Ihre Ansprechpartner fiir Gestaltungsfragen

Dr. Christian Klenk Matthias Wiedmann

Leiter der Stabsabteilung Redakteur

Entwicklung und Kommunikation

Telefon: +49 / 8421 / 93-21551 Telefon: +49 / 8421 / 93-23181
E-Mail: christian.klenk@ku.de E-Mail: matthias.wiedmann@ku.de
B | eitung der Stabsabteilung B Koordination

B Beratung der Hochschulleitung Homepage-Relaunch

W Publikationen und Hochschulmedien W Videoproduktion
W Interne Kommunikation

W Strategische Planung

Brigitte Hardt
Mitarbeiterin

Telefon: +49 /8421 / 93-21115
E-Mail: brigitte.hardt@ku.de

B Zentrale Internetseiten
B Printmedien
B Hochschulmarketing

B KU.Media

B Sekretariat Hochschulrat

Weitere Informationen und Service unter www.ku.de/die-ku/organisation/kommunikation-marketing
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